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ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ 
ПРОГРАММА ПОВЫШЕНИЯ КВАЛИФИКАЦИИ 

«Стратегия маркетинговой деятельности предприятия – 

поиск новых рынков и каналов продвижения»
Дополнительная  профессиональная  образовательная программа  повышения  квалификации «Стратегия маркетинговой деятельности предприятия – поиск новых рынков и каналов продвижения» ориентирована на субъектов малого и среднего предпринимательства. 
Курс призван сформировать системное представление о маркетинге, научить оперативно реагировать на изменяющиеся рыночные условия и принимать оптимальные решения в сфере управления маркетингом. 

Программа направлена на повышение экономической эффективности деятельности предприятий малого и среднего бизнеса.

В целом обучение носит практико-ориентированный характер. Программа курса реализуется путем организации лекций и проведения практических занятий.

В результате освоения программы слушатель должен:

· иметь представление о месте предприятия в конкурентной среде рыночной экономики, о взаимодействии предприятия со средой; 

· приобрести навыки проведения маркетинговых исследований и анализа полученных материалов; 

· освоить методы и приемы исследования рынка, разработки и реализации комплекса маркетинга; 

· уметь планировать производство и сбыт, исходя из рыночных потребностей, формировать эти потребности у покупателей.

Для самостоятельного изучения слушателям предлагается перечень наиболее значимых работ ученых и практиков зарубежного и отечественного маркетинга.

В программе сознательно не освещены некоторые теоретические вопросы маркетинга, так как они достаточно подробно рассмотрены практически в каждом издании, посвященном данной теме.

 Слушателям, успешно освоившим программу курса и прошедшим итоговую аттестацию, выдается удостоверение о повышении квалификации.
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